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FrischeKontor Duisburg

Frische, Qualit!t und Vielfalt sind ausschlaggebende Faktoren bei der Auswahl der 

Zutaten, die in der Hotel- oder Restaurantk"che Verwendung ® nden. Die besten 

Garanten hierf"r sind die Deutschen Groûm!rkte. Auf insgesamt 2.700.000 m# 

Fl!che lassen sie keine W"nsche offen: regional und international, zu jeder Jah-

reszeit, in ausreichender Menge und in Spitzenqualit!t. Sie sind Handels-, Dienst-

leistungs- und Gewerbezentren mit allen Facetten eines modernen internationalen 

Frischezentrums. Als wichtiger Versorgungsgarant f"r Hotellerie und Gastronomie 

stellt Chefs best in dieser und den kommenden Ausgaben 2010 die 17 wichtigsten 

Groûm!rkte Deutschlands vor.

Mit seiner !ber 100-j"hrigen Tradition hat der Groûmarkt Duisburg eine starke regionale 

und !berregionale Bedeutung. Auf Grund seiner internationalen Anbindung an den Duis-

burger Hafen als europ"ischer Logistikstandort, den D!sseldorfer Flughafen oder die nur 

50 km entfernte Grenze zu den Niederlanden hebt er sich als Standort besonders hervor. 

Auf 7.000 m2 Verkaufs  ̄"che versorgen 27 Importeure, Erzeuger und Groûh"ndler neben 

zahlreichen Kunden aus dem selbstst"ndigen Lebensmitteleinzelhandel eine groûe Zahl 

an Gastronomiebetrieben und Restaurants. Im unmittelbaren Versorgungs- bzw. Ein-

zugsgebiet liegen die St"dte Duisburg, M!lheim und Oberhausen sowie die Kreise Wesel 

und Kleve ± somit ist er praktisch die Schnittstelle zwischen den groûen Lebensr"umen 

Niederrhein, Ruhrgebiet und Rheinschiene mit rund 2 Millionen Verbrauchern in Nahbereich.  

Ob saisonale Ware, die Monat f!r Monat frisch vom Erzeuger geliefert wird, oder die 

vielseitige Auswahl an regionalen Produkten von den nahe gelegenen Anbaugebieten am 

Niederrhein ± der Duisburger Groûmarkt bietet Waren f!r jede Couleur. Als besonderen 

Service bieten zahlreiche Unternehmen sogenannte Inhouse-Lieferungen an, deren 

Eintreffen zeitnah und punktgenau bei den Kunden erfolgt. Insgesamt wird auf dem 

Duisburger Groûmarkt ein Warenumsatz von ca. 200.000 Tonnen im Wert von 120 

Millionen Euro j"hrlich bew"ltigt. 
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Frischezentrum Frankfurt a. M.

Grossmarkt Saarbr"cken
Als Zentrum f!r frische Produkte in und um die Region Saarbr!cken hat sich der 

1997 er#ffnete Grossmarkt Saarbr!cken erfolgreich etabliert. F!r Frischewaren 

im Bereich Obst und Gem!se ist er eine wichtige Handelsdrehscheibe f!r das 

ganze Saarland und den Saar-Lor-Lux-Raum. Auf einer Fl"che von 5.000 m2 

schlagen 20 Import- und Groûhandels® rmen t"glich 350 Tonnen Frischewaren 

der verschiedensten Warengattungen aus vielen L"ndern um.

F!r Gastronomen, die einen hohen Wert auf t"gliche Frische, eine groûe Auswahl 

an regionalen und internationalen Produkte sowie Spitzenqualit"t legen, ist der 

Groûmarkt die erste Adresse f!r den Einkauf in der Region. Besondere Vorz!ge 

sind neben der kurzfristigen Verf!gbarkeit auch die Lieferung von Frischewaren 

in der gew!nschten Menge. 

Schon lange haben sich die H"ndler des Grossmarktes Saarbr!cken auf die 

individuellen W!nsche und Anspr!che Ihrer Kunden aus der Gastronomie einge-

stellt. Auch die ausgefallensten W!nsche zur Lieferung exotischer Lebensmittel 

k#nnen neben dem !blichen Sortiment der Warengattungen Obst und Gem!se 

m!helos bedient werden. 

Zu den modernsten Groûhandelspl"tzen f!r frische Lebensmittel in Deutschland z"hlt das 

Frischezentrum in Frankfurt am Main, seit es im Juni 2004 die alte Groûmarkthalle am 

Osthafen abgel#st hat. Hohe Funktionalit"t, moderne Technik und ein erweitertes Warenan-

gebot sorgen f!r optimale Voraussetzungen f!r einen erfolgreichen Handel. Kunden, H"ndler 

und Lieferanten pro® tieren vor allem von der zentralen Lage des Frischezentrums. $ber die 

unmittelbare Anschlussstelle zur A661 und die N"he zum Frankfurter Flughafen k#nnen die 

Waren auf k!rzestem Weg zum Frischezentrum transportiert werden. Das Herzst!ck ist die 

23.000 m2 groûe Verkaufshalle, die zur besseren $bersicht in die drei Sortimentsbereiche 

%Obst und Gem!se%, %Erzeuger% und %Spezialit"ten% aufgeteilt wurde.

Unter dem Motto %Alles aus einer Hand% bieten rund 120 H"ndler alles, was frisch ist. Die 

Auswahl erstreckt sich !ber Obst und Gem!se, frischen Fisch, Fleisch, Eier und Ge  ̄!gel, 

Molkereiprodukte, Back- und Trockenwaren, internationale Feinkostspezialit"ten, Biopro-

dukte bis hin zu Zierp  ̄anzen. Von der groûen Angebotsvielfalt pro® tieren in erster Linie 

die w#chentlich ca. 3.000 Kunden des Frischezentrums. Sie haben die M#glichkeit, ihren 

Einkauf zentral an einem Ort zu erledigen und erhalten aufgrund der hohen H"ndlerzahl 

eine breite Markttransparenz.
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