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Lebensmittelskandale als logische
Folge aus Billigpreis-Strategien

Das Podium im gediegenen Ambiente des Roten Rathauses in Berlin.

Wir beobachten seit langem mit Sorge
die Verschlechterung des Angebotes _ﬁir
die Verbraucher im o
bensmitteleinzelhandel”, erkliirte An-
dreas Foidl, vom  Vorstand des
Grofmiirkte-Verbandes GFL , Zuniichst
stirbt die Vielfalt der Sortimente, da
sich Niedrigpreise nur bei standardi-
sierten Massenprodukten durchseizen
lassen. Als zweites stirbt die Qualitiit.”
Beides war Anlass fiir die deutschen
Grofmiirkte, wihrend der Laufzeit der
Fruit Logistica zur Podiumsdiskussion
,Stoppt das Preisdumping im Lebens-
mitteleinzelhandel” zu laden.

mann, der geschaftsfithrende Di-

rektor des Instituts fiir Wirt-
schafts- und Sozialwissenschaften des
Landbaus in der Humboldt-Universitat
Berlin, skizzierte die Situation: Auf der
einen Seite stehe der hochkonzentrier-
te Lebensmitteleinzelhandel, bei dem
fiinf Unternehmen in Deutschland bald
75 Prozent des Marktes dominierten. Auf
der anderen Seite offeriere die Landwirt-

P rofessor Dr. Wolfgang Bokel-

schaft ein héchst zersplittertes Angebot,
das aber zu iiber 80 Prozent iiber den or-
ganisierten Lebensmitteleinzelhandel
abgesetzt werden miisste. Gleichzeitig
steige die Bedeutung der Discounter,
die inzwischen iber 50 Prozent der
Frischware umsetzen. Das fiihre dazu,
dass die Preise im Obst- und Gemiisebau
stark schwankten, grofe Unsicherheiten
in der Produktion sich niederschlagen
und teilweisé die Betriebe, je nach Jahr,
unter Erstellungskosten produzierten.
Der Strukturwandel schreite mit zuneh-
mender Geschwindigkeit voran, groSe
Betriebe entstinden, kleinere gingen zu-
grunde, und es stelle sich die Frage, wer
deren Funktionen im landlichen Raum
iibernehmen soll. Hinter allem stehe die
Frage, welchen Wert man den Lebens-
mitteln und ihrer Produktion beimesse.
Dies war dann auch das Stichwort
fiir Wilfried Thal vom Bundesverband
deutscher Schausteller- und Marktkauf-
leute. Als Wochenmarktbetreiber ver-
zeichnete er einen 30-pro Um-
satzriickgang in den letzten drei Jahren,
Dies fithrt er auf den mangelnden Re-
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spekt und die geringe Wertschdtzung,
die der Verbraucher den Produkten auf
den Waochenmarkt entgegenbringe,
zuriick. Sein Interesse sei deshalb, die
Qualitdt zu steigern und auf diesem
Weg auch bessere Preise zu erzielen.
Auch Gerhard Schulz, der Vorsitzende
des Bundesausschusses Obst und
Gemiise (BOG), beklagte, dass Obst und
Gemiise ,,oftmals verramscht* werde
oder, korrekter ausgedriickt, unter Ein-
standspreis angeboten werde.

Deshalb sei die Novelle im Kartell-
recht zum Verbot des Verkaufs unter
Einstandspreis notig, sagte Eckhard En-
gert aus dem Bundeslandwirtschaftsmi-
nisterium und versicherte, dass sie kurz
vor dem Inkrafttreten stinde. Auch jetzt
schon bestehe unter bestimmten Gege-
benheiten das Verbot, unter Einstands-
preis zu verkaufen. In Zukunft soll es
sich aber um ein grunds:itzliches Ver-
bot handéln' mit sehr engen Ausnah-
men, nimlich dann, wenn der Verderb
oder die Unverkéduflichkeit der Ware
drohe. Wie lang dann aber eine Ver-
kaufsperiode sein darf, in der unter Ein-

standspreis die Ware feil geboten wird,

i dariiber wird zurzeit noch gestritten.

Dadurch sei gewihrleistet, wenn bei-
spielsweise ein Discounter nicht linger
als drei Wochen ein Produkt unter Ein-
standspreis anbieten konnte und damit
kleinere Anbieter ruiniere. ;

Einig waren sich die Diskussions-
partner, dass die Verscharfung des Ge-
setzes zwar begriiSenswert sei, auf der
anderen Seite aber allein die Definition
des Begriffs ,Einstandspreis" grof3e Fra-
gezeichen hervorrufe. Das Gesetz alleine
lost also nicht die Frage der Wertschat-
zung um Obst und Gemiise. Hier miisse
sich vielmehr das Kaufverhalten der
Konsumenten dndern, forderte der
Vorstandsvorsitzende der Gemeinschaft
zur Forderung der Interessen der deut-
schen GroBmdirkte, Uwe Kluge.
Wihrend beispielsweise die Franzosen
20 Prozent ihres Einkommens Fiir Le-
bensmittel ausgdben, liege dieser Pro-
zentsatz in Deutschland nur bei zehn
Prozent. Dem Verbraucher miisse klar
gemacht werden, was sein Preis auf je-
nes Kaufverhalten bewirke, ndmlich
dass die Vielfalt des Angebotes sich re-
duziere, dass es'weniger Einkaufsstdt-
ten geben werde, dass die Einkaufsstdt-
ten uniformer wiirden.

Kunden sind immer mehr bereit, fiir ihre
Vierbeiner bei der Nahrung tiefer in die
Tasche zu greifen. Wann dndert sich das
Kaufverhalten bei Obst und Gemiise?

Otto Weihe von der Weihe Friichte
und Salate KG in Berlin betonte eben-
falls die Notwendigkeit der Kundenauf-
klirung. Bei Lebensmitteln miisse es
sich in Zukunft wieder um ,Genussmit-
tel* handeln. Seine Erfahrung: ,Wenn
wir unseren Lieferanten sagen, schickt
uns Premiumgqualitit, so bekommen wir
die nicht. Die Lieferanten liefern ihre
richtig gute Ware lieber nach Skandina-
vien, Frankreich oder GroBbritannien
und sagen ,bei euch wird sie ja nur zum
Billigpreis verkloppt.” [ia]
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