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Interview mit Uwe Kluge, GFI-Vorsitzender

Kooperationen mit
Marketingpartnern
werden weiter ausgebaut

Fruchthandel Magazin: Herr Kluge, welche
Erwartungen kniipfen Sie als GFI-Vor-
sitzender an die Fruit Logistica 20087
Uwe Kluge: Fiir GFI erhoffen wir uns Im-
pulse fiir Marketingaktivititen im Einzel-
handel, z.B. iiber die Veranstaltungen im
Hallenforum. AuBerdem werden wir
Kooperationen mit Marketingpartnern bei
Marken-Promotions  im  Einzelhandel
weiter ausbauen. Unsere Plattformen ste-
hen fiir Gemeinschaft und Vernetzung.
AuBerdem erwarten wir fiir unsere Mit-
gliedsgroBmiirkte wie immer [ruchtbare
Gespriiche ihrer Marktfirmen mit deren
Geschiiftspartnern. Der Messestand dient
erfahrungsgemil einer Vielzahl von
GroBhindlern und Importeuren als will-
kommene Plattform fiir ausgiebige Ge-
spriche und Verhandlungen mit Kunden
und Lieferanten aus aller Welt.
FH-Magazin: Welche thematischen Schwer-
punkte sollen den Messebesuchern in Ber-
lin vermittelt werden? Mit welchen beson-
deren Highlights und Events wartet GFl in
diesem Jahr auf?

U. Kluge: GFI wird sich weiterhin als
Marketingpartner fiir nationale und inter-
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nationale Erzeuger und Vermarktungs-
organisationen prasentieren. Diese haben
mil uns einen zentralen Ansprechpart-
ner fiir VermarktungsmaBnahmen im
qualifizierten, ungebundenen Lebens-
mitteleinzelhandel durchfiihren mochten.
Zu den Highlights sagen wir selbst-
bewusst: GFI und die GroBmérkte mit ih-
ren Zielen und Anspriichen sind echte
Highlights. Mit 400 m" haben wir einen
der griBten Gemeinschaftsstinde und mit
18 GroBmirkten eine Branchenabdeckung
bzw. einen Organisationsgrad von fast
100%. Unsere Mitglieder versorgen als
zentrale urbane Handelsplattformen mit
rund 2.600 mittelstindischen Firmen
53.000 Kunden mit Frischeprodukten aus
der Region und der ganzen Welt. Der
Warenumschlag von rund 7.4 Mio  hat
einen Wert von ca. 9,8 Mrd Euro. Dies
zeigt, dass wir im Wettbewerb noch be-
deutsam sind!

FH-Magazin: Eines der erklirten Ziele von
GFI ist es ja, die Offentlichkeit noch bes-
ser iiber die Versorgerfunktion der GroB-
miirkte aufzukliren. Konnten diesbeziig-
lich aus Ihrer Sicht Fortschritte erzielt wer-
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den? Was gibt es Ihrer Meinung nach noch
zu tun?

U. Kluge: Konzentration und Polarisierung
im Handel zeigen immer mehr, dass die
GroBmérkte fiir die ,qualitative Versor-
gung™ der Verbraucher unverzichtbar sind.
Wir garantieren Frische, Vielfalt und Qua-
litéit bei der Ware und die
Kompetenz bei der Ver-
mittlung von Informatio-
nen zur Bedeutung gesun-
der abwechslungsreicher
Ermihrung. AuBlerdem be-
kidmpfen wir die unverant-
wortliche Vernichtung von
Wertschopfung  bei  fri-
schen Lebensmitteln durch
Preiskriege grofier Han-
delsorganisationen. ~ Wir
haben hier in den letzten
Jahre sehr grofe Fort-
schritte gemacht. Die Re-
sonanz der Verbraucher auf
unsgera Marketingarheit im
qualifizierten Einzelhandel, in der Gastro-
nomie und bei GroBverbrauchern ist
durchweg positiv. Tage der offenen Tiir auf
Grofimirktlen sowie eigene Groliveranstal-
tungen sorgten auBerdem fiir einen wich-
tigen Bekanntheitsschub. Dennoch gibt es
noch viel zu tun sowohl bei der Verbrau-
cheraufklirung als auch in der Organi-
sation unseres Absatzkanals. Und wir
werden sehr aktiv akluelle Themen beset-
zen, bei denen Grofmirkte ihre Kern-
kompetenzen haben, z.B. bei der
Férderung regionaler Produkte und der
Lebensmittelsicherheit.

FH-Magazin: Welche Schwerpunkte sieht
der Marketingplan fiir 2008 vor?

U. Kluge: Neben den erwihnten Marke-
tingmaBnahmen im Einzelhandel werden
wir unsere PR-Strategie ausbauen, Diese
setzt auf die stirkere Wahrnehmung der
GroBmiirkte bei Wirtschaft und Politik.
Neben der Erstellung neuer Informations-
materialien mit viel Hintergrundwissen
tiber die deutschen Frischezentren sind
z.B. konkrete Projekte zur Ansprache von
Wirtschaftsredaktionen geplant. Auch die
Lobbyarbeit wird forciert. ]
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