— O
. GROSSMARKTE
.E\_..‘“:"’.'-’"-“"-“""""’"-. IDEUTSCHLAND
-
GFI - Gemelnschaft zur Férderung der Interessen der Deutschen GroBmarkte e.V. \

PRESSEBERICHT / PRESS REPORT
Fruchthandelmagazin 16/2009 vom 18. April 2009

ITALIEN/MELASI

Vermarktung iber
GroBmarkte in Deutschland

Mc]aqi entwickelt sich immer mehr zu
einer starken Marke. Der Apfel der
Dolomiten wird derzeit auf den GrobB-
mirkten in Berlin, Bremen, Hamburg,
Dortmund, Diisseldorf, Kéln, Stuttgart,
Saarbriicken und Miinchen angeboten,
und die Einfiihrung von Melasi-Apfeln auf
weiteren deutschen GroBmiirkten lduft auf
Hochtouren. Die beliebte Apfelmarke aus
Ttalien iiberzeugt die Konsumenten durch
Geschmack und Qualitit sowie die Hénd- — g
ler durch Sorgfalt und Service. Herr Ozkaplan
WWir genieBen die Zusammenarbeit

mit Melasi, deren Apfel wir bereits seit Von Melasi hat er die Sorten Braeburn,
einigen Monaten in unserem Angebot Golden gelb und Gala im Programm.
haben. Die Ware wird stets einwandfrei Durch das kiirzlich eréffnete Verkaufs-
und piinktlich geliefert”, so Herr Ozkaplan  biiro im bayrischen Bad T6lz lasst sich die
von der Firma Arzum GroBhandel GmbH ~ Zusammenarbeit mit den GroBhéndlern
in Diisseldorf. Auch Peter Bauknecht von  noch viel effizienter steuern. So kinnen
der Firma Grauvogl GmbH in Miinchen ~Hindler jederzeit POS-Aktionen mit ent-
zeigt sich von dem Produkt voll iiberzeugt.  sprechendem Deko- und Infomaterial durch-
fithren. Im April und Mai finden beispiels-
weise Probieraktionen auf verschiedenen
GroB- und Wochenmiirkten in Diisseldorf,
Bremen, Kéln und Miinchen statt. 1

Peter Bauknecht
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