15. GFI-MITGLIEDERVERSAMMLUNG

Mit voller Kraft ins 10. Jahr
der Gemeinschaftsarbeit

in Duisburg statt,

ie immer musste eine umfangreiche

Tagesordnung durchgearbeitet wer-
den. Die GFI-Mitglieder brachten zahl-
reiche neue Projekte auf den Weg. Die
Strategie der Offentlichkeits- und Medien-
arbeit setzt weiter auf die stirkere Wahr-
nehmung der GroBméirkte bei Wirtschaft,
Politik und Verbraucher. Dazu werden
Informationsmaterialien aktualisiert und
neue Projekte im Bereich der Wirtschafts-
PR geplant. Die deutschen Grofmirkte
présentieren sich auf der Fruit Logistica
2010 zum siebten Mal auf dem 400 m? gro-
Ben GFL-Gemeinschaftsstand in Halle 21,
Stand F-09. Der Messestand geht mit
einem neuen Konzept bereits in die dritte
Generation. Mehr Offenheit, mehr Trans-
parenz und mehr Markiplatzcharakter
sollen den Gedanken der Gemeinschafts-
platiform noch stirker zum Ausdruck
bringen.

Peter Joppa und Andreas Foidl
im Vorstand bestitigt

Neben den Marketingprojekten standen
die satzungsgemiB abzuhandelnden Punk-
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te wie Tatigkeitsbericht des Vorstandes,
Budget 2010 etc. auf der Tagesordnung.
Dabei bestitigte die Mitgliederversamm-
lung turnusgemiB und einstimmig Peter
Joppa und Andreas Foidl in ihren Vor-
standséimtern. Peter Joppa, Geschiifts-
fiihrer der FrischeKontor Duisburg GmbH,
ist seit sechs Jahren im GFI-Vorstand fiir
die Bereiche Internet, 5 am Tag und Mit-
gliederveranstaltungen zustindig. Andreas
Foidl, Geschiftsfiihrer der Berliner GroB-
markt GmbH, ist seit vier Jahren im GFI-
Vorstand fiir den Bereich Offentlichkeits-
arbeit verantwortlich.

«Fructinale*

Nach der erfolgreichen Premiere der
»Fructinale” in diesem Jahr wird es auch
anlésslich der Fruit Logistica 2010 am
Abend des 4. Februar diese exklusive
Netzwerkveranstaltung  geben. Rund
400 Gaste aus Wirtschaft, Politik und
Medien werden einen unterhaltsamen und
entspannten Abend in der Marheineke-
Markthalle in Berlin-Kreuzberg verbrin-
gen. In diesem Jahr fiihrte neben der be-

GroRmrkte-
Vertreter in
Duisburg.

wihrten intensiven Zusammenarbeit mit
Zespri und EOS Siidtirol eine stirkere
Marketingpartnerschaft mit Melasi zu
tiber 60 Aktionen im ungebundenen Ein-
zelhandel. Die drei Partner nutzten er-
folgreich das ,,GFI-Frische-Netzwerk® im
freien Einzelhandel, bestehend aus attrak-
tiven Wochenmiirkten und Fachgeschif-
ten fiir Obst und Gemiise sowie Einzel-
handelsmarkthallen. Fiir 2010 ist mit allen
drei Partnern der weitere Ausbau der Pro-
motions geplant. Hinzukommen werden
Sopexa und die beiden neuen Marketing-
partner Chiquita und Enza.

10 Jahre GFI

Uwe Kluge, Geschifisfiihrer der GroB-
markt Bremen GmbH und GFI-Vorstands-
vorsitzender freute sich iiber den erfolg-
reichen Verlauf der Mitgliederversamm-
lung und zog ein positives Resiimee zur
geleisteten Arbeit: ,.In 2010 wird die GFI
ihr 10-jdhriges Bestehen feiern. In dieser
Zeit haben wir viel erreicht, was wir dem
groBen Engagement unserer Mitglieder zu
verdanken haben. GFI ist eine feste GriBe
in der Branche. Die Marketingpartner-
schaften belegen die Attraktivitit unserer
Plattform und unserer Handelsschiene.
Unser Ansatz, Aktionen iiber die gesamte
Wertschépfungskette vom Erzeuger iiber
die Grofmirkte mit ihren GroBhindlern
bis zum Einzelhandel zum Wohle des Ver-
brauchers zu organisieren, hat sich be-
wiihrt. Diesen Weg werden wir auch wei-
ter gehen und entwickeln.“ B
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