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GFI-GEMEINSCHAFTSSTAND

Mehr Trans-
parenz mit
neuem
Messestand

Als erstes Event-Highlight des
Jahres 2010 gilt fiir die deutschen
GroBmarkte wieder die Fruit
Logistica 2010 in Berlin. Bereits
zum siebten Mal in der Geschichte
der Messe werden sich die 16 be-
deutendsten Frischezentren auf
dem 400 m? groRen GFl-Gemein-
schaftsstand préasentieren, diesmal
in Halle 21 - Stand F-09.

In 2010 geht der Messestand mit einem
neuen Konzept bereits in die 3. Gene-
ration. Uwe Kluge, Vorstandsvorsitzender
von GFI, verspricht mehr Transparenz
und mehr Marktplatzcharakter: ,,Das neue
Design des Messestandes bringt die
Kompetenz der Grofmirkte als moderne,
vielseitige und qualitativ hochwertige
Handelsplattform noch stirker zum Aus-
druck. Kommunikation steht bei uns im
Vordergrund. Deshalb haben wir unseren
neuen und zentralen Messe-Marktplatz um
eine Lounge ergénzt, um unseren Kunden
und Netzwerkpartnern eine diskrete Ge-
sprachsatmosphire zu bieten.*

Auf dem Messestand konnen sich
die Fachbesucher wieder von der Moder-
nitdt und Bedeutung der GroBmirkte
iberzeugen und Informationsmaterial wie
Firmenlisten und Broschiiren erhalten.
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Der neue GFI-
Gemeinschafts-
stand soll fiir
noch mehr
Transparenz
sorgen und

die Kompetenz
der GroBmarkte
als moderne,
vielseitige und
qualitativ
hochwertige
Handels-
plattform
unterstreichen.

AuBerdem werden Vertreter der GroB-
mirkte fiir personliche Gespriche und
Auskiinfte zur Verfligung stehen. Der
Messestand dient erfahrungsgeméB einer
Vielzahl von Grofhidndlern und Impor-
teuren als willkommene Plattform fiir
ausgiebige Gespriche und Verhandlungen
mit Kunden und Lieferanten aus aller
Welt. Ziel von GFI ist zum einen die Ver-
tiefung der Beziehungen zu bestehenden
Marketingpartnern. Zum anderen wird
wieder eine Vielzahl von Gesprachen mit
weiteren internationalen Interessenten er-
wartet.

In 2010 wieder zahlreiche
Promotion-Aktionen

Mit den Marketingpartnern Zespri, EOS,
Melasi und Sopexa sind in 2010 sind wie-
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Siidtirol schmecke ...

verbraucher und die ge-
hobene Gastronomie mit
Frischeprodukten aus der
Region und der ganzen
Welt. Der Warenumschlag
betrdgt jahrlich rund 7.4
Mio t im Wert von ca. 9,8
Mrd Euro. So sichern
die deutschen GroRmirkte
e ‘ die Ernihrungsqualitdt
Auch in 2010 ist Siidtirol wieder Marketing-Partner. von iiber 100 Mio Ver-
brauchern in Deutschland
miirkte. GFI ist zentraler Ansprechpartner — und den europaischen Nachbarldndern.
fiir nationale und internationale Erzeuger, | |
die VermarktungsmaBnahmen im qualifi-
zierten, ungebundenen Lebensmittelein-
zelhandel durchfiihren mochten. Seinen




