1orsten perens: WUODWOILL Jds Jdar Zuuy
wegen der schwierigen wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen unter keinem guten
Stern stand, hat der GroBmarkt Hamburg
eine Menge erreicht und ein ausgesprochen
zufriedenstellendes Ergebnis erzielen kon-
nen. Die Sanierung der Grofmarkthalle
konnte im laufenden Betrieb vorangetrie-
ben werden, die Sanierung der AuBen-
fassade konnten wir dabei in weniger als
einem Jahr abschliefen. Die Betonsanie-
rung der Hallendecke ist ebenfalls gut
angelaufen, die endgiiltige Fertigstellung

Promotion-Aktionen mit Handels-
partnern bildeten die umfang-
reichen SanierungsmafBnahmen

auf dem GroBmarktgeldnde einen
Schwerpunkt im abgelaufenen
Geschéfisjahr. Das Fruchthandel
Magazin sprach mit Geschéfts-

fiithrer Torsten Berens.

ist fiir Mitte 2011 vorgesehen. Auch vom
Qualitdts-Management her wurden deut-
liche Fortschritte erzielt. Das gemeinsam

INOIm BIN IdU 22000 olfiziell Zerttizi
Fiir uns eine Bestitigung fiir die geleist
Arbeit. Mit der ISO 22000-Zertifizie;
fiir die allgemeinen Flichen vorangeg
genen Mafinahmen zur Verbesserung
Hygienesituation (Komplettsanierung
Toiletten etc.) wird der Hamburger G
markt nun allen Anforderungen an ein
dernes Frischezentrum vollauf gerecht.
FH-Magazin: Inwiefern konnten Sie d=
auf dem GroBmarkt niedergelasses
Unternehmen in einer solch schwieriz
Zeit Hilfestellung geben?

T. Berens: Unsere direkten Moglichkeiten
zur Binflussnahme im Rahmen der Wirt-
schafiskrise sind natiirlich sehr begrenzt,
dennoch hat sich der GroBmarkt nach allen
Kriften bemiiht, die besten Voraussetzun-
gen fiir die Unternehmen zu schaffen. Bei-
spielsweise durch Priifungen zur Optimie-
rung von Betriebskosten durch Energie-
sparmalinahmen etc. Natiirlich kdnnen wir
nicht selbst in die Finanzierungsmechanis-
men eingreifen, da dies nicht zu unserem
Aufgabenbereich gehtrt. Was wir aber ge-
meinsam mit der ansissigen Hindler-
genossenschaft getan haben ist, das In-
formationsangebot tiber die Moglich-
keiten der Kreditvergabe auszuweiten,
z.B. durch eine Informationsveranstaltung
der Biirgschaftsgemeinschaft Hamburg
fiir alle ansdssigen Unternehmen. Das
wurde von den diesen auch sehr gut ange-
nommen.

FH-Magazin: Nur wenige hundert Meter
vom GroBmarkt entfernt entsteht als eines
der grofiten europdischen Stadtentwick-
lungsprojekie die ,,HafenCity Hamburg®.
Wie stellt sich der Hamburger GroBmarkt
darauf ein?

T.Berens: Die Weiterentwicklung des
GroBmarktes erfolgt auch immer vor dem
Hintergrund der aktuellen Stadtentwick-
lung um das GroBmarkigelinde herum.
Eine gute Anbindung an die Innenstadt ist
schon aus logistischer Sicht von gréfter
Bedeutung. Dies wird noch offensicht-
licher, wenn die ,,HafenCity* einmal fertig

Die neu gestaltete Fassade der H
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gestellt ist. Wir wissen ja alle, dass der
traditionelle Markthandel zwar nicht ver-
loren geht, sich aber immer mehr in Rich-
tung Service und Dienstleistung ver-
schiebt. Auch kleinere Fruchthiindler
liefern deutlich mehr Ware aus als friiher
oder spezialisieren sich z. B. auf Catering-
Aktivititen oder andere Geschiftsbe-
reiche. Dem Neuen tragen wir in unserem
Gesamtkonzept Rechnung ohne das ,,Alt-
hergebrachte* zu vernachlissigen.

FH-Magazin: Sie haben im vergangenen

bliert hat. Besonders schén finde ich, dass
Genuss offenbar doch einen héheren
Stellenwert hat, als viele denken. Im
Hinblick auf die Diskussion um gesunde
Erndhrung ist das doch ein richtig gutes
Zeichen. In diesem Jahr steht mit der
5. Ausgabe des Food Market ein kleines
Jubildum an.

FH-Magazin: In punkto gesunde Ernihrung
richtet sich der Hamburger GroBmarkt
seit Jahren auch gezielt an Schulkinder.
Wie sind Thre Erfahrungen?






